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Annotatsiya: Ushbu maqgolada yosh va jinsga oid iboralarning ommaviy axborot
vositalarida ganday qo‘llanilishi va ular jamiyatda ganday sotsial-ta’sir kuchiga ega ekani
sotsiolingvistik nuqtai nazardan tahlil gilinadi. O‘zbek, ingliz va rus tillarida uchraydigan
frazeologik birliklar matbuot, reklama va ijtimoiy tarmoqlardagi kontekstlarda o‘rganilib,
ularning baholovchanlik, stereotip hosil qiluvchi va ijtimoiy ongga ta’sir ko‘rsatuvchi
funksiyalari tahlil etiladi. Maqolada madaniyatlararo tagqoslash asosida iboralarning ifodaviy
kuchi va sotsiolingvistik yuklamasi aniglanadi.
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sotsiolingvistika

THE USE AND IMPACT OF AGE- AND GENDER-RELATED EXPRESSIONS
IN MASS MEDIA

Abstract: This article examines the use and sociolinguistic impact of age- and gender-
related expressions in mass media. Phraseological units in Uzbek, English, and Russian are
analyzed within contexts such as print media, advertisements, and social networks. The paper
investigates their evaluative, stereotypical, and social-influence functions. Through cross-
cultural comparison, the study reveals the expressive power and sociolinguistic implications of
these expressions.
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NCIIOJIb3OBAHUE U BJIUSSHUE ®PA3, CBA3AHHBIX C BO3PACTOM U
IMOJIOM, B CPEJICTBAX MACCOBOH HH®OPMAIIUA

AHHOTauusa: B 1aHHOM  cTatbe  pacCMAaTpUBAECTCA  HWCHOJIB30BAaHUE U

COLMOJIMHTBUCTUYECKOE BIIMSIHUE BO3PACTHBIX M TEHIAEPHBIX BBIPAKEHUNW B CPEACTBAX

maccoBoil uHdopmanuu. dpazeonoru3mbl Ha Y30€KCKOM, AHTIUHCKOM U PYCCKOM SI3bIKaX
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aHAIU3UPYIOTCS B KOHTeKcTe neyatHbix CMMU, peknambl U conaiibHbIX cetel. Mccneayrores
UX OLEHOYHAs, CTEpPEOTHUNH3UpPYIOLass U couuaibHO-BiMstomas ¢yHkuuu. Ha ocHoBe
MEXKYJIBTYPHOTO COIIOCTABJICHUS BBISABIISIETCS BBIPA3UTEIIbHAS CUIIA M COLMOIMHTBUCTHYECKAs
Harpy3Ka TaKUX BBIPAKECHUH.

KiroueBble cjioBa: Bo3pact, 1moji, (ppa3eosoru3M, CpeacTBa MaccoBor MH(pOpMaLuy,
CTEPEOTUI, COLIMOJIMHTBUCTUKA

KIRISH

Zamonaviy jamiyatda ommaviy axborot vositalari (OAV) til orgali nafagat axborot
yetkazadi, balki ijtimoiy ong, stereotip va gadriyatlarni shakllantiradi. Aynigsa, yosh va jinsga
oid iboralar orgali insonlar hagida baho berish, ularni ijtimoiy rolga joylashtirish kabi
funktsiyalar bajariladi. Frazeologik birliklar OAVda faol go‘llanilib, jamiyatda ayrim guruhlar
hagida ijobiy yoki salbiy tasavvurlar hosil giladi.Ushbu maqolada yosh va jinsga oid
iboralarning OAVda ganday ishlatilishi va ular jamiyatga qanday ta’sir ko‘rsatishini o‘rganish
magsad qgilindi. Xususan, o°zbek, ingliz va rus tillarida keng targalgan iboralar misolida tahlil
o‘tkazilib, ularning baholovchanlik va stereotip yaratish xususiyatlariga e’tibor garatiladi.

ADABIYOTLAR TAHLILI VA METODOLOGIYA So‘nggi yillarda tilshunoslikda
frazeologik birliklarni sotsiolingvistik jihatdan o‘rganish dolzarb masalaga aylangan. Xususan,
yosh va jins bilan bog‘liq iboralar jamiyatdagi stereotiplar, baholash mezonlari va ijtimoiy rol
tagsimotini aks ettiruvchi vosita sifatida tahlil qilinmogda. M. Abdullayeva (2018) o‘zbek tilida
frazeologizmlarning sotsiolingvistik funksiyalarini o‘rganar ekan, ularning baholovchanlik,
ijtimoiy holatni ifodalash va stereotiplar bilan bevosita bog‘ligligini ta’kidlaydi. Unga ko‘ra,
“qarib qolgan”, “tili uzun ayol” kabi iboralar jamiyatdagi jins va yosh bo‘yicha nozik
baholovchanlik mezonlarini ko‘rsatadi.

T. Miiller (2015) nemis tilidagi ommaviy axborot vositalarida erkak va ayollarga oid
iboralarni tahlil qgilib, til stereotip yaratish va uni takroriy qo‘llash orqali mustahkamlashda
muhim vosita ekanini ko‘rsatadi. U nemis tilida keng qo‘llaniladigan “Alte Jungfer**”, “ein
Mann wie ein Baum” iboralari ayol va erkaklarga nisbatan turlicha madaniy konnotatsiyalarni
ochib beradi. J. Smith va L. Wendt (2019) ingliz tilidagi frazeologik birliklar asosida gender
rollarining ommaviy axborot vositalarida qanday mustahkamlanishini ko‘rsatadi. Ularning
tadqiqotiga ko‘ra, matbuot va reklamalarda ayollar hissiyotli, erkaklar esa kuchli va lider
sifatida tasvirlanadi. Bu esa ijtimoiy ongda genetik emas, balki ijtimoiy shakllangan rollarning
tiklanishiga xizmat giladi. Vasilyeva (2021) rus matbuoti tilini tahlil gilar ekan, rus tilidagi
"crapas gesa"*®, "myxux ckazan — myxuk cuaenan” kabi iboralarni gender stereotiplarini
mustahkamlovchi vosita sifatida baholaydi. Shuningdek, u ommaviy axborot vositalarida ushbu
iboralarning befarq ishlatilishi ayollarga nisbatan diskriminatsion munosabatni paydo gilishini
aytadi. Yana bir muhim manba sifatida D. Crystal (2003) til va jamiyat o‘rtasidagi o‘zaro
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bog‘liglikni ta’riflab, til birliklari jamiyatdagi kuch munosabatlarini ham ifodalashini
ta’kidlaydi. Bu, ayniqgsa, frazeologizmlar orqali o‘z ifodasini topadi.

NATIJA VA MUHOKAMA

Tahlil natijalariga ko‘ra, yosh va jinsga oid iboralar ommaviy axborot vositalarida
quyidagi funksiyalarni bajaradi:Baholovchanlik: Masalan, o‘zbek tilidagi “boshi ochiq ayol”
yoki “qarib qolgan erkak®*®” iboralari ko‘pincha salbiy ma’noda ishlatiladi. Ingliz tilida esa
“cougar” yoki “dirty old man” kabi iboralar mavjud. Rus tilida esa ‘“crapas meBa” yoki
“monokococ” (yosh, tajribasiz kishi) iboralari baholovchanlik yuklamasiga ega.Stereotip
yaratish: Ayollar ko‘pincha hissiyotga berilgan, erkaklar esa kuchli va qat’iyatli sifatida
tasvirlanadi. Bunday iboralar OAVda tasodifiy emas, balki ijtimoiy ongda mavjud bo‘lgan
stereotiplarni mustahkamlovchi vosita sifatida ishlatiladi.Madaniy farqlar: O‘zbek tilidagi
iboralar ko‘proq axloqiy va ijtimoiy gadriyatlar bilan bog‘liq bo‘lsa, ingliz va rus iboralarida
erkak-ayol munosabatlaridagi rol va ijtimoiy erkinlik masalalari ko‘proq aks etadi.

XULOSA

Yosh va jinsga oid frazeologik birliklar OAVda fagat tildagi ifoda emas, balki
jamiyatdagi ijtimoiy ong va gadriyatlar ko‘zgusidir. Ular orgali OAV yoshlar, keksalar, erkak
va ayollarga nisbatan ma’lum stereotiplarni shakllantiradi va mustahkamlaydi. Bu holat
tilshunoslikda sotsiolingvistik tahlilga bo‘lgan ehtiyojni oshiradi.Tadqiqot natijalari shuni
ko‘rsatadiki, yosh va jinsga oid iboralarning OAVdagi ishlatilishi jamiyatdagi tenglik, adolat
va madaniy qarashlarga bevosita ta’sir ko‘rsatadi. Shu bois, bu iboralardan foydalanishda
ehtiyotkorlik va tangidiy yondashuv muhim ahamiyatga ega.
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